
Während des letzten Herbstkongresses des BIR
war trotz der teilweise schwierigen Lage auf den
Weltmärkten eine frische Brise deutlich zu spü-
ren: neue Initiativen, neue Gesichter – besonders
aus Asien – und neue Entschei-
dungsforen. Allen voran prägte
der neu ins Leben gerufene Inter-
nationale Umweltrat des BIR in
seiner Einführungssitzung den Be-
ginn einer dynamischen und kriti-
schen Prüfung der internationalen
Umweltgesetzgebung – und zwar
nicht nur im Rahmen von Europä-
ischer Union, Vereinten Nationen
und OECD, sondern auch durch
Einbringung der Erfahrungen der
einzelnen Mitgliedsländer des BIR.

Der im Mai in Monte Carlo als
Vorsitzender dieses vielversprechen-
den Forums gewählte Spanier Alvaro Rodriguez
Martinez setzte in seiner Eröffnungsrede klare 
Signale: Die bis jetzt von der Recyclingindustrie
erzielten Erfolge bei der Sensibilisierung von Öf-
fentlichkeit und Behörden müssten weiterhin in-
tensiviert werden. Denn nur ein koordiniertes
Vorgehen könne Vorurteile abbauen, Fehlinfor-
mationen korrigieren und letztendlich die Um-
weltgesetze und damit die Rahmenbedingungen
für die Recyclingindustrie verbessern. Wichtig sei
es, alles daranzusetzen, den Unterschied zwischen
Abfall und Sekundärrohstoffen auf eindringliche
Weise zu verdeutlichen.

Weitere positive Akzente wurden durch eine ak-
tivere Einbindung junger Führungskräfte in die
Organisation des BIR gesetzt. So wurde u.a. die
‚Young Traders Group’ geboren, ein ‚richtiges’
Komitee mit Vorsitzendem, Vorstandsmitglie-
dern, Tagesordnung, und – was weitaus wichtiger
war – einer Mission: teilnehmen an den Ent-

scheidungsprozessen des größten internationalen
Recyclingverbandes. In Brüssel konnte dann der
große Durchbruch erzielt werden: Die ‘Young

Traders’ wurden in alle Gremien,
Fachsparten und Komitees gewählt,
unter anderem auch in das wichtig-
ste Entscheidungsorgan des BIR,
den Verwaltungsrat. 

Frischer Wind wehte uns ebenfalls
aus dem Fernen Osten zu. Die Mit-
gliedschaft asiatischer Länder ist in
den letzten Jahren exponentiell ge-
stiegen, und besonders in Brüssel
war eine extrem starke Teilnahme
vor allem chinesischer Firmen
nicht zu übersehen. Der chinesi-
sche Markt birgt für alle Fach-
sparten fast unbegrenzte Mög-

lichkeiten, die durch die komplexe poli-
tische und wirtschaftliche Struktur des Landes
immer noch schwer erschließbar sind. Um die
Handelsbedingungen mit China zu verbessern,
befindet sich Francis Veys, Generaldirektor des
BIR, derzeit auf einer Reise durch das Reich der
Mitte.

Mit besagtem Wind in den Segeln arbeiten wir
im BIR bereits jetzt auf unseren nächsten Früh-
jahreskongress hin, der vom 26. bis 28. Mai 2003
in Oslo stattfinden wird. Hier werden sich die 
ersten Früchte all dieser Initiativen und Neuan-
fänge zeigen sowie neue Möglichkeiten und Per-
spektiven eröffnen. Voller Spannung erwarten wir
auch die Resonanz bestehender und zukünftiger
Mitglieder auf ein neues Event, das wir an diesen
Kongress angekoppelt haben: ein internationales
Symposium über ‚Aluminium-Recycling: ein Ga-
rant für nachhaltige Rohstoffversorgung’.

Elisabeth Christ,
Direktorin für Kommunikation des BIR
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